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IL MERCATO COSMETICO

Mercato Italia Esportazioni
2015 +1,4% +14,2%

(9.847 mio/€) (3.810 mio/€)
2016 +0,5% +12,3%

(9.890 mio/€) (4.275 mio/€)
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EVOLUZIONE INDUSTRIA

CONSUNTIVO VARIAZIONE % | PRECONSUNTIVO VARIAZIONE % | PROIEZIONE %

2015 15/14 2016 16/15 17/16
-atturato Mercato 6.164 15 6.209 0,7 1,3
Italia
Canali tradizionali 5.504 1,8 5.540 0,7 1,3
Canali professionali 661 2,4 669 1,3 1,5
Esportazioni 3.807 14 3 4.275 12,3 3,0
Fatturato globale 9.971 6.0 10.484 51 4.0

settore cosmetico

Valori in milioni di euro
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DESTINAZIONE DEI FATTURATI

- 41,0%

e il peso delle esportazioni

Contoterzismo 22

Acconciatura 51
sul valore della produzione

Profumeria 75 Italiana di cosmeticil nel 2016

Centro estetico |79

Farmacia 82

vendite Italia ‘ vendite Estero

Erboristeria 85
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LE DINAMICHE INDUSTRIALI

In aumento
semestre attuale

Nuovi macchinari
orevisioni di ampliamento della capacita produttiva

Ricerca e sviluppo
evoluzione nella qualita di prodotto e servizio

Comunicazione
evoluzione dell’approccio al mercato

Utilizzo impianti
Indicatore di flessibilita

Occupazione
andamento del livello occupazionale

Costi di produzione
Incidenza sui costi di produzione

Manutenzione
previsioni di ottimizzazione della capacita produttiva

In aumento
semestre precedente

53%

‘Costante In diminuzione
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IL FATTURATO DELLA FILIERA COSMETICA

Fatturato 2015
(var.% '15/'14)
Fatturato 2016
(var.% '16/'15)
Proiezione % '17/'16
Export 2016

INDUSTRIA

9.971
6,0
10.484
5,1

5,0

MATERIE

PRIME
895

3,0
945
5,6
5,0

MACCHINARI

300
2,0
306
2,0
2,5

IMBALLAGGI

3.140
5,0
3.300
5,0
4,0

TOTALE

14.306
5,9
15.035
5,1
4,5

(var.% '16/'15)

12,3

3,2

-0,2

10,0

10,7

Export/fatturato 2016

41%

34%

13%

50%

43%
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INTERSCAMBIO COSMETICO

Prolezione su trend gennaio-novembre

I ——— 2.315 Q‘E

Export 4.275 Import 1.960 saldo commerciale 2016
(+12,3 var.% ‘16/°15) (+8,2 var.% ‘16/'15) (2.000 mio/€ nel 2015)
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Valori in milioni di euro, elaborazione Centro Studi con proiezione di chiusura applicando trend gennaio-novembre su dati '. Istat
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EXPORT COSMETICO ITALIANO NEL 2016

Valori gennaio-novembre

Peso % sul totale export Primi 10 paesi di destinazione
cosmetico italiano dell’export cosmetico italiano

K] +59,8%

Belgio
IR0} +16,7%
K} +14.9%

Polonia

Emirati Arabi Uniti
| PRIMI DIECI PAESI

DI DESTINAZIONE
Hong Kong 139 +3,2% DELL'EXPORT COSMETICO
ITALIANO CONCENTRANO

OLTRE IL 60% DEL
8] +4,9% TOTALE EXPORT

eloyd +25,4%
iy +6,0%

Paesi Bassi ke +16,7%

Spagna A9l +6,4%

Regno Unito

Stati Uniti

Francia

Z2511+19,0%

Germania

Valori in milioni di euro, elaborazione Centro Studi su dati gennaio-novembre.. Istat
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EXPORT COSMETICO ITALIANO NEL 2016
Aree geografiche con valori gennaio-novembre

Oceania 60 (2%)
Africa 63 (2%)

Europa 2.503 (66%) America 484 (13%)

Asia 655 (17%)

1. NAFTA comprende: Canada, Messico, Stati Uniti

2. ASEAN comprende: Birmania, Brunei, Cambogia, Filippine, Indonesia, Laos, Malesia, Singapore, Tailandia, Vietnam
3. EFTA comprende: Islanda, Liechteinstein, Norvegia, Svizzera

4. CEFTA comprende: Croazia, Macedonia, Moldavia, Serbia, Bosnia e Erzegovina, Montenegro, Albania, Kosovo

5. MERCOSUR comprende: Argentina, Brasile, Paraguay, Uruguay

6. COMESA comprende: Burundi, Comore, Congo, Egitto, Eritrea, Etiopia, Gibuti, Kenia, Libia, Madagascar, Malawi,
Mauritius, Ruanda, Seychelles, Sudan, Swaziland, Uganda, Zambia, Zimbabwe

Valori in milioni di euro, elaborazione Centro Studi su dati gennaio-novembre.. Istat
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EXPORT COSMETICO ITALIANO NEL 2016
Macrocategorie con valori gennaio-novembre

‘Profumeria alcolica

‘Prodotti per il trucco

‘Prodotti per il corpo

288 ‘Prodotti per capelli

10%

‘Igiene personale
174
4%

‘Igiene orale
\ 40

1% Prodotti per l'uomo

‘Altri prodotti

Valori in milioni di euro, elaborazione Centro Studi su dati gennaio-novembre.. Istat

879 136
23% 4%
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MERCATO ITALIA

4.054
4.000 - Liberi Servizi (+1,1%) 9 _ 8 9 O

Discount (+6,5%)
3.500 - Traditional grocery (+1,6%)
Monomarca (+2,9%)

milioni di euro

3.000 - valore deli consumi

2.500 W W

1 italiani di cosmetici
nel 2016

2.000 -
2016-15 +0,5%
1.500 - w (var )
1.000 2.018 1.845 [ @ 757 W
y .|. 0
500 1290 3. W
436 467 A 563
. 436 W E mEn
Farmacia Profumeria Grande Erboristeria Vendite dirette Saloni di Centri di
distribuzione e acconciatura bellezza
altri canali*
1. Self Service Specialist Drug 3. Corrispondenza + e-commerce
Valori in milioni di euro, elaborazione Centro Studi 2. Super/lper 4. Domicilio

95)
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RIPARTIZIONE DElI CONSUMI PER CANALE

Grande distribuzione e altri canali
41,0%

Centri di bellezza 2,3%

Corrispondenza e E-commerce
2,9%

Erboristeria 4,4%

Domicilio 4,7%

Saloni di acconciatura 5,7%

Profumeria 20,4%
Farmacia 18,5%
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LO STORICO DEI CONSUMI PER CANALE

@® Farmacia 12,2 13,9 18,5
@® Profumeria 30,9 25,8 20,4
) GDO e altri canali 44,3 40,6 41,0
©® Domicilio 7,6 3,8 4,7
@ Corrispondenza* / 0,8 2.9
@ Salonidibellezza 5,0 3,1 2,3
Ripartizione % sul totale mercato Italia ' Acconciatura / 8,5 >,/
* Dal 2010 comprende anche le vendite e-commerce @ Erboristeria / 3,4 4.4
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CONFRONTO MACROECONOMICO “‘03-’16

miliardi di euro milioni di euro

EUR/USD
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Esportazioni cosmetiche italiane

PIL italiano

Tasso di cambio medio annuo EUR/USD

96 >

COSMETICA I™g@

~ 1 TAL I A

associgzione nazionale imprese cosmetiche



IL CENTRO STUDI DEL FUTURO

- BEAUTY Il nuovo progetto dedicato a
- studi e approfondimenti sui
T R E N D principali trend cosmetici.

Ogni mese viene Inviata una
\ A ‘WATCH newsletter con veloci flash sulle

ultime tendenze.

BEAUTY :
TREND La newsletter del Centro Studi

bR
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LANCI SUL MERCATO DI COSMETICI
NEL MONDO

Valori in migliaia di prodotti 146 mila cosmetici lanciati sul mercato
nel 2016 (+16% rispetto al 2015), di cul
92 mila nuovi prodotti

EUROPA

NORD
AMERICA

19

15
‘Il

AMERICA

LATINA MEDIO
ORIENTE E

Elaborazione Centro Studi su dati [MINTEL AFRICA
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foanm | TREND IN ATTO NEL MONDO

AD OGNI CATEGORIA LA SUA EVOLUZIONE

MAKE-UP
'. IBRIDAZIONE DI COMPARTI E CANALI
T r. MULTIFUNZIONE E RISPARMIO TEMPO

CAPELLI

ETNICO .;
PROTEZIONE E ALL-IN-ONE .i °
INGREDIENTI ATTIVI

NEW SHOPPING EXPERIENCE

IGIENE ORALE

"I“II FUNZIONALE E SBIANCANTE PER MILLENNIALS
o FORTI INVESTIMENTI NEL SEGMENTO BABY

PELLE
DERIVAZIONE BIOLOGICA !
PRODOTTI MODULABILI gf=Ry ®

SOSTITUTI ALLE MICROPLASTICHE T =

CORPO FRAGRANZE
PACKAGING E APPLICATORI INNOVATIVI ESSENZE NATURALI
FORMATI ON-THE-GO ® ® CAMBIO NOTE DURANTE IL GIORNO
ANTI-AGING E SOLARI NO GENDER

COSMETICA )
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=00 E NE| PROSSIMI 5 ANNI?

CLAIM FUNZIONALI

Aumento della domanda di prodotti make-up con benefici di protezione e idratazione

NUOVE TEXTURE

gel, gelatine, polveri umettanti e polveri trasformanti che combinano piu effetti benefici
In un prodotto solo . Texture liguide come creme e oli che danno idratazione e facilita di
dosaggio si potranno trasformare in polveri per un look matte, naturale e finito.
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SERVIZI PER L’'INTERNAZIONALIZZAZIONE:
FOCUS COLOMBIA




COLOMBIA: CONSUMI MERCATO COSMETICO INTERNO

PREVISIONE DI CRESCITA AL 2021 del +5,5% COSi RIPARTITO NELLE CATEGORIE (TASSO MEDIO ANNUO):

+4,3% +3,4% +6,1% +3,8% | +8,3%  +6,3% +5,4% +6,4% +7,5% +7,6%  +9,3%  +6,9%

523,1 1838 TOTALE CONSUMI '16
’ 467,3 3.215 milioni di euro
397,5 ‘4p
365,8 (Var. ‘“16-'15 +6,8%)
295,0
200,9
173,4 153.5
105,4

I 40,2 -

[ [ [ \ [ [ [ [ [ [ - [ ;—\
Fragranze Igiene orale Prodotti per Cura capelli Cura pelle Make-up  Deodoranti Bagni e Prodotti per Confezioni Solari Depilatori
uomo doccia bambini regalo

schiuma

Forte campagna di sensibilizzazione «el especialista en piel» (specialista della pelle) da parte della distribuzione
| consumatori evitano sempre piu prodotti percepiti come cancerogeni, a favore di un’offerta sempre piu orientata alla protezione e prevenzione

‘96)
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GRAZIE
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